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ตลาดเกษตรอินทรีย์โลก 
 ตลาดเกษตรอินทรีย์ของโลกยังมีการเติบโตอย่างต่อเน่ือง จากข้อมูลการสํารวจของสหพันธ์เกษตรอินทรีย์
นานาชาติ (International Federation of Organic Agriculture Movements: IFOAM) และ FiBL (Research 
Institute of Organic Agriculture) พบว่า ในปี 2556 ประเทศที่มีพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์มากที่สุด คือ ออสเตรเลีย 
เท่ากับ 17.2 ล้านเฮกตาร์  (คิดเป็นร้อยละ 39.91 ของพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ทั่วโลก) โดยพ้ืนที่ส่วนใหญ่ คือพ้ืนที่ปศุสัตว์
เพ่ือเลี้ยงโคและแกะ รองลงมา คือ อาร์เจนตินา และสหรัฐอเมริกา ในขณะที่ภูมิภาคเอเชีย มีพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์
เท่ากับ 3.4 ล้านเฮกตาร์ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 6.5 จากปี 2555 เป็นผลมาจากความต้องการสินค้าเกษตรอินทรีย์ของ
ผู้บริโภคในตลาดเอเชียเพ่ิมสูงขึ้น เน่ืองจากกระแสความต่ืนตัวเก่ียวกับความปลอดภัยด้านอาหาร และการรักษา
สุขภาพ โดยเฉพาะอย่างย่ิงตลาดจีน ทําให้ตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ในภูมิภาคเอเชียมีการขยายตัวขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
ประเทศในเอเชียที่มีพ้ืนที่เพาะปลูกเกษตรอินทรีย์มากที่สุด ได้แก่ จีน และเป็นอันดับ 4 ของโลก รองลงมา คือ อินเดีย 
คาซัคสถาน ฟิลิปปินส์ และอินโดนีเซีย ตามลําดับ  

 ไทยมีพ้ืนที่เพาะปลูกเกษตรอินทรีย์ประมาณ 213,000 ไร่ คิดเป็นเป็นอันดับ 8 ของเอเชีย มีผลผลิต 80,000 
ตัน มีมูลค่าการส่งออกประมาณ 4,000 ล้านบาท โดยมีสินค้าหลัก คือ ข้าว รองลงมา คือ นํ้ามันพืช ผลไม้เมืองร้อน 
และมะพร้าว ตลาดส่งออกสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่สําคัญของไทย คือ สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา และสิงคโปร์ อย่างไร
ก็ตาม การค้าสินค้าเกษตรอินทรีย์ในไทยยังมีขนาดเล็ก ส่วนใหญ่ยังอยู่ในรูปแบบการซื้อขายโดยตรงระหว่างผู้ผลิตและ
ผู้บริโภค 

ตลาดข้าวอินทรีย์ 
 ข้าวอินทรีย์ยังคงเป็นที่ต้องการของตลาด โดยผู้บริโภคมีความต้องการบริโภคข้าวในสายพันธ์ุที่หลากหลาย
มากขึ้น ทั้งข้าวเมล็ดสั้น ข้าวเมล็ดยาว ข้าวบาสมาติ ข้าวเหนียว และข้าวหอมมะลิ เป็นต้น โดยเฉพาะอย่างย่ิง ข้าวไม่
ขัดสีหรือข้าวกล้อง และข้าวสีต่าง ๆ ที่ส่วนใหญ่เป็นข้าวพ้ืนเมือง เช่น ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ข้าวสีนิล ข้าวสังข์หยด ข้าวมันปู 
ข้าวกํ่าลืมผัว ข้าวสินเหล็ก เป็นต้น ซึ่งตลาดของข้าวอินทรีย์จะอยู่ในกลุ่มของข้าวชนิดพิเศษสําหรับตลาดเฉพาะ 
(Niche Market) ที่ประกอบด้วย ข้าวอินทรีย์ และข้าวประจําท้องถิ่นที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งช้ีตามภูมิศาสตร์ 
(Geographical Identification: GI) ซึ่งสอดคล้องกับนโยบายของยุทธศาสตร์ของภาครัฐ ในการยกระดับคุณภาพและ
การเพ่ิมมูลค่าข้าว ตามยุทธศาสตร์ข้าวไทย ฉบับที่ 3 ปี 2558 - 2562 ที่ต้ังเป้าหมายให้ไทย และอาเซียนเป็นผู้นํา
ทางด้านคุณภาพ และมาตรฐานข้าว รวมถึงผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ที่ทําจากข้าวของโลก โดยจะส่งเสริมตลาดสําหรับข้าว
คุณภาพสูง (Premium) และสนับสนุนการตลาดและการผลิตสินค้าข้าวเพ่ือตลาดเฉพาะ (Niche Market) สร้างตรา
สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ พร้อมสร้างตลาดรองรับ เพ่ือตอบสนองความต่ืนตัวเรื่องสุขภาพของผู้บริโภค ซึ่งเป็นกลุ่มที่มี
กําลังซื้อสูง การผลิตข้าวอินทรีย์ของไทย เริ่มต้นมาจากเกษตรอินทรีย์แบบพ่ึงพาตนเองของเกษตรกร และได้มีการ
พัฒนาระบบเกษตรอินทรีย์ตามระบบสากล เพ่ือให้สามารถจําหน่ายให้ผู้บริโภคท้ังตลาดภายในประเทศและ
ต่างประเทศ โดยที่ตลาดหลักของข้าวอินทรีย์ไทยส่วนใหญ่อยู่ในแถบยุโรป และเป็นตลาดที่มีแนวโน้มว่าจะมีความ
ต้องการข้าวอินทรีย์เพ่ิมขึ้นมากถึงร้อยละ 15 - 20 ต่อปี รองลงมา คือ สหรัฐอเมริกา ในขณะที่ตลาดในภูมิภาคเอเชีย
ก็เป็นตลาดส่งออกที่มีศักยภาพ ได้แก่ ญี่ปุ่น จีน ฮ่องกง และสิงคโปร์  



 
- 2 - 

 

จากข้อมูลของกรมการค้าต่างประเทศ ปี 2556 (ม.ค. - ต.ค.) ไทยมีการส่งออกข้าวอินทรีย์ประมาณ 7,400 
ตัน เพ่ิมขึ้นจากปี 2555 ที่มีการส่งออก 6,100 - 6,900 ตัน ซึ่งข้าวอินทรีย์ที่จะจัดจําหน่ายในต่างประเทศจะต้องผ่าน
การตรวจรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย์ของโครงการมาตรฐานอาหารระหว่างประเทศ (Codex Alimentarius 
Commission) ที่กําหนดโดยองค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (Food and Agriculture Organization 
of the United Nations: FAO) และองค์การอนามัยโลก (World Health Organization: WHO) ในขณะท่ี
หน่วยงานของไทยที่ให้การรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ได้แก่  

 (1) สถาบันพืชอินทรีย์ กรมวิชาการเกษตร ซึ่งเป็นหน่วยงานของรัฐผู้ออกใบรับรองการผลิตพืชอินทรีย์  

 (2) สํานักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (มกท.) ซึ่งเป็นหน่วยงานเอกชนผู้ออกใบรับรองเกษตรอินทรีย์ ที่ได้ย่ืน
ขอขึ้นบัญชีรายช่ือประเทศที่ 3 ที่มีศักยภาพในการผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่เท่าเทียมกันกับสหภาพยุโรป  

 (3) หน่วยงานตรวจสอบรับรองของต่างประเทศ (Certified Body) ที่ทําหน้าที่ตรวจสอบและออกใบรับรอง
สินค้าเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทย เพ่ือให้เป็นไปตามมาตรฐานของหน่วยงานต่างประเทศ เช่น IFOAM USDA 
Organic และ ECO CERT เป็นต้น 

 
ข้อสังเกตและข้อเสนอแนะ 
 1. เกษตรอินทรีย์ของไทย ควรพัฒนาเป็นนโยบายระดับชาติอย่างชัดเจน โดยในปัจจุบันได้มีการแต่งต้ัง
คณะอนุกรรมการจัดทําแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาเกษตรอินทรีย์ปี 2556- 2559 โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
และแผนพัฒนาตลาดเกษตรอินทรีย์ไทย ภายใต้ยุทธศาสตร์การพัฒนาเกษตรอินทรีย์แห่งชาติ โดยกระทรวงพาณิชย์ 
เน่ืองจากผู้ที่เก่ียวข้องทั้งเกษตรกร และผู้ประกอบการยังขาดความรู้ความเข้าใจในเกษตรอินทรีย์ ทั้งเรื่องมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์ และการจัด Zoning พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ เป็นต้น จึงมีความจําเป็นอย่างย่ิงที่ต้องให้ความรู้แก่เกษตรกร 
รวมถึงการบริหารจัดการห่วงโซ่การผลิตเกษตรอินทรีย์ ต้ังแต่การผลิตไปจนถึงการขนส่งถึงผู้บริโภค และการส่งออก 
เพ่ือให้มีการพัฒนาและบูรณาการแผนยุทธศาตร์ด้านการผลิตและการตลาดไปในทิศทางเดียวกัน 

 2. ในการพัฒนาข้าวอินทรีย์ของไทยเพ่ือให้ก้าวสู่ระดับโลก ยังจําเป็นที่จะต้องสร้างศักยภาพและมาตรฐานให้
เป็นที่ยอมรับ และสามารถเทียบเคียงได้กับมาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย์ในระดับสากล ไม่ว่าจะเป็นมาตรฐานเกษตร
อินทรีย์ของ IFOAM หรือ CODEX ข้อกําหนดมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ของสหภาพยุโรป และ USDA Organic เป็นต้น 
นอกจากน้ี การเข้าร่วมงาน Organic Expo ต่าง ๆ ยังมีความจําเป็น เช่น งาน BioFach เยอรมัน ซึ่งเป็นงานแฟร์
สินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ใหญ่ที่สุด งาน BioFach เซี่ยงไฮ้ ที่จีนเป็นตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ใหญ่ที่สุดในเอเชีย 
ในขณะที่ไทยมีการจัดงานแสดงสินค้า Thai Fex และ งาน Organic Expo โดยกระทรวงพาณิชย์ ที่ประกอบด้วยงาน
แสดงสินค้า และการสัมมนาวิชาการด้านการตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ หรือ Organic Symposium เพ่ือเป็นการ
เพ่ิมพูนความรู้ และศึกษาการเปลี่ยนแปลงของตลาด เพ่ือนํามาปรับใช้และพัฒนา รวมถึงสร้างศักยภาพในเชิงพาณิชย์
ให้กับเกษตรอินทรีย์ของไทย  
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