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ตลาดเครื่องดื่มออรแกนิกในรัสเซีย 

• ปี พ.ศ. 2561 มูลค่าการค้าปลีกเครื่องดื่มออร์แกนิก 2 พันล้านรูเบิล เติบโตร้อยละ 2  
• อัตราการบริโภคเครื่องดื่มออร์แกนิกยังมีสัดส่วนต่ํา 
• หมวดน้ําผลไม้ออร์แกนิกมีอัตราการเติบโตของมูลค่าการค้าปลีกสูงท่ีสุดท่ีร้อยละ 2  
• คาดว่าในระยะ 5 ปีข้างหน้า เครื่องดื่มออร์แกนิกจะเติบโตร้อยละ 4 โดยยอดจําหน่ายจะมี

มูลค่า 2.9 พันล้านรูเบิล ในปี พ.ศ. 2566 
 

แนวโนม 

วัฒนธรรมการบริโภคเครื่องดื่มออร์แกนิกยังมีการพัฒนาน้อยมาก 

ถึงแม้ว่ากระแสความสนใจเก่ียวกับการกีฬาและการใช้ชีวิตอย่างมีสุขอนามัยจะมาแรงเพียงใด ความต้องการ
สินค้าออร์แกนิกกลับไม่ได้เติบโตไปในทิศทางเดียวกัน สาเหตุมาจากผู้บริโภคยังขาดความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ
ผลดีและผลร้ายของการบริโภคสินค้าออร์แกนิก โดยกลุ่มท่ีอาศัยในเขตเมืองท่ีถือว่ามีอัตรารายได้สูงกว่าและมี
ความต้องการสินค้าท่ีดีต่อสุขภาพมากกว่าจะให้ความสนใจกับรายละเอียดบนสลากท่ีติดบนบรรจุภัณฑ์โดยเฉพาะ
เก่ียวกับเรื่องความเป็นธรรมชาติและปราศจากการตัดแต่งพันธุกรรม (GMO Free) อย่างไรก็ตามเม่ือสังเกตเห็น
คําว่า “bio-products” ผู้บริโภคก็ยังคงสับสนและไม่สามารถเข้าใจได้ชัดเจนว่ามันเป็น
เรื่องเก่ียวกับการเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมหรือมาจากการผลิตโดยใช้วัตถุดิบตามธรรมชาติ
กันแน ่

เครื่องดื่มออร์แกนิกยังถือว่าเป็นสินค้าเฉพาะกลุ่ม 

สินค้าเครื่องดื่มออร์แกนิกส่วนมากจะเป็นน้ําผลไม้จากภายในประเทศท่ีครอง
สัดส่วนตลาดสูงท้ังหมวดเครื่องดื่มท่ีปราศจากแอลกอฮอล์และหมวดเครื่องดื่ม
เพ่ือสุขภาพ พัฒนาการของเครื่องดื่มเหล่านี้จะมากน้อยเพียงใดข้ึนอยู่กับกําลัง
ซื้อของผู้บริโภคและสภาพของเศรษฐกิจมหภาค ถึงแม้ว่าผู้บริโภคจะเคยชินกับ
พฤติกรรมท่ีต้องรัดเข็มขัดประหยัดรายจ่ายในช่วงภาวะเศรษฐกิจถดถอยตั้งแต่ปี 
พ.ศ. 2557 แต่ผู้บริโภคส่วนใหญ่ยังคงใช้ชีวิตท่ีเรียบง่ายรวมท้ังพยายาม
หลีกเลี่ยงการใช้จ่ายในสินค้าท่ีจําเป็นลง โดยน้ําผลไม้ถือว่าไม่ได้เป็นสินค้า
ตัวเลือกท่ีสําคัญท่ีผู้บริโภคจะหยิบใส่ในตะกร้าซึ่งหมายความว่าน้ําผลไม้หรือผัก
ออร์แกนิกจะยังคงเป็นสินค้าเฉพาะกลุ่มเท่านั้น ท้ังนี้สําหรับเครื่องดื่มร้อนแบบ
ออร์แกนิกท้ังผู้ผลิตและผู้บริโภคต่างให้ความสนใจในหมวดหมู่นี้น้อยมากซึ่ง
แนวโน้มคงจะไม่เปลี่ยนแปลงง่ายๆ ในอนาคตช่วงระยะปานกลาง 
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รัฐบาลออกกฎระเบียบควบคุมสินค้าออร์แกนกิ 

รัฐบาลของรัสเซียได้พยายามสร้างระบบควบคุมการผลิตและการขายผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกอย่างต่อเนื่องในปี พ.ศ. 
2561 โดยมีวัตถุประสงค์ท่ีจะสร้างความม่ันใจให้แก่ผู้บริโภค ซึ่งการริเริ่มสร้างมาตรฐานและการออกกฎระเบียบ
ในการออกเอกสารรับรองนี้ได้เริ่มดําเนินการมาร่วมสิบปีแล้วแต่กระบวนการพิจารณาก็ยังเป็นเพียงตามความ
สมัครใจ อย่างไรก็ปีนี้ตัวบทกฎหมายว่าด้วยผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกได้รับการบัญญัติพร้อมจะเริ่มใช้บังคับอย่างเป็น
ทางการในวันท่ี 1 มกราคม พ.ศ. 2563 เป็นต้นไป รวมท้ังการเปิดให้ลงทะเบียนเป็นสินค้าเพ่ือการส่งออกด้วย 
นอกจากนั้นหวังว่าจากการสนับสนุนของภาครัฐจะช่วยให้สินค้าออร์แกนิกมีการพัฒนาไปในทางบวกมากข้ึนแม้ว่า
จะไม่ใช่ในอนาคตอันใกล้นี้ก็ตาม 

การแขงขนั 

บริษัท Biotta เจ้าของตราสินค้า Biotta ยังคงเป็นผู้นําของตลาดเครื่องดื่มออร์แกนิกโดยมีจุด
แข็งท่ีได้รับความนิยมสูงสุดและมีการกระจายสินค้าได้อย่างกว้างขวางไม่เพียงแต่เครือธุรกิจค้า
ปลีกสินค้าระดับบนเท่านั้นแต่รวมท้ังร้านค้าปลีกสมัยใหม่ด้วยโดยท่ีการแข่งขันยังคงไม่มีการ
เปลี่ยนแปลงมากนัก การพัฒนาของผู้ผลิตรายย่อยหรือในประเทศมีแนวโน้มท่ีจะเกิดข้ึนได้หาก
สถานการณ์ทางเศรษฐกิจดีข้ึนและการรับรู้ด้านสุขภาพเพ่ิมข้ึนในฐานผู้บริโภคท่ีกว้างข้ึนของ
รัสเซีย 

ผู้ท่ีมีบทบาทสําคัญของอุตสาหกรรมนี้คือผู้นําเข้าสินค้า ซึ่งจากข้อมูลของสหภาพออร์แก     
นิกของรัสเซียพบว่ามีผู้ผลิตสินค้าอาหารและเครื่องดื่มภายในประเทศท่ีได้รับการรับรอง
ท้ังสิ้นไม่เกิน 70 ราย ขณะท่ีกระบวนการท่ีจะให้ได้มาซึ่งเอกสารรับรองมีต้นทุนแพงมาก
และยังไม่มีกฎหมายบังคับใช้อย่างเป็นทางการ จึงทําให้การผลิตสินค้าเครื่องดื่มออร์แกนิก
มีพัฒนาการต่ํามาก แต่ถ้ากฎหมายมีผลบังคับเม่ือใดจะช่วยให้กระบวนการออกใบรับรองมี
ความโปร่งใสมากข้ึน ท้ังนี้ในเบื้องต้นจะเน้นไปท่ีผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรเป็นการท่ัวไป
ก่อนแล้วผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มจะตามมาในภายหลัง 

ระดับราคาขายต่อหน่วยแทบไม่มีการเปลี่ยนแปลงในปี พ.ศ. 2561 เม่ือเทียบกับปีท่ีผ่านๆ 
มา โดยร้านค้าปลีกสมัยใหม่และร้านค้าเฉพาะกลุ่มต่างก็ไม่อยากปรับราคาข้ึน โดยเฉพาะ
เครื่องดื่มออร์แกนิกสําหรับการเล่นกีฬาท่ีมีราคาสูงกว่าเครื่องดื่มท่ัวไปถึง 5 เท่า เนื่องจาก
สภาวะทางเศรษฐกิจในช่วงฟ้ืนตัวท่ีผู้บริโภคยังคงติดนิสัยประหยัดทําให้ระดับราคาสินค้า
อ่อนไหวต่อความต้องการผลิตภัณฑ์เหล่านี้ ส่วนภัยคุกคามในอนาคตได้แก่นโยบายการตั้ง
ราคาท่ีข้ึนอยุ่กับอัตราการแลกเปลี่ยนเงินตราและสถานการณ์เศรษฐกิจมหภาคเป็นสําคัญ 
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